
Dezember 2013
woche Montag Dienstag Mittwoch Donnerstag Freitag Samstag Sonntag

49 2 3 4 5 6 7 1 / 8

50 9 10 11 12 13 14 15
51 16 17 18 19 20 21 22
52 23 24 25 26 27 28 29
53 30 31

Dezember 2012
Woche Montag Dienstag Mittwoch Donnerstag Freitag Samstag Sonntag

49 3 4 5 6 7 1 / 8 2 / 9

50 10 11 12 13 14 15 16
51 17 18 19 20 21 22 23
52 24 25 26 27 28 29 30
1 31

Februar 2013
Woche Montag Dienstag Mittwoch Donnerstag Freitag Samstag Sonntag

5 1 2 3
6 4 5 6 7 8 9 10
7 11 12 13 14 15 16 17
8 18 19 20 21 22 23 24
9 25 26 27 28

März 2013
Woche Montag Dienstag Mittwoch Donnerstag Freitag Samstag Sonntag

9 1 2 3
10 4 5 6 7 8 9 10
11 11 12 13 14 15 16 17
12 18 19 20 21 22 23 24
13 25 26 27 28 29 30 31

Januar 2013
Woche Montag Dienstag Mittwoch Donnerstag Freitag Samstag Sonntag

1 1 2 3 4 5 6
2 7 8 9 10 11 12 13
3 14 15 16 17 18 19 20
4 21 22 23 24 25 26 27
5 28 29 30 31

Raum  füR  IhRe  WeRbung

Raum  füR  IhRe  WeRbung

Raum  füR  IhRe  WeRbung
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Drukarnia SERIKON®
ul. Sosnowa 6, 63-004 Tulce k/Poznania   

tel. +48 61 871 91 35
       +48 61 872 73 42   fax wew. 103
 

e-mail:   biuro@serikon.pl,  marketing@serikon.pl
                 agencja@serikon.pl 

Dezember • December 2012 Woche • Week 1

31
Montag • Monday

Silvester

366/0

1
Dienstag • Tuesday

Neujahr

1/364

2
Mittwoch • Wednesday

2/363

3
Donnerstag • Thursday

3/362

4
Freitag • Friday

4/361

5
Samstag • Saturday

5/360 Dezember

6
Sonntag • Sunday

Mo 3 10 17 24 31
Di 4 11 18 25
Mi 5 12 19 26

Hl. Drei Könige
Do 6 13 20 27
Fr 7 14 21 28
Sa 1 8 15 22 29

6/359
So 2 9 16 23 30

48 49 50 51 52 53
2012 Januar Februar März April Mai Juni Juli August September Oktober November Dezember 

Montag 2 9 16 23 30 6 13 20 27 5 12 19 26 2 9 16 23 30 7 14 21 28 4 11 18 25 2 9 16 23 30 6 13 20 27 3 10 17 24 1 8 15 22 29 5 12 19 26 3 10 17 24 31
Dienstag 3 10 17 24 31 7 14 21 28 6 13 20 27 3 10 17 24 1 8 15 22 29 5 12 19 26 3 10 17 24 31 7 14 21 28 4 11 18 25 2 9 16 23 30 6 13 20 27 4 11 18 25

Mittwoch 4 11 18 25 1 8 15 22 29 7 14 21 28 4 11 18 25 2 9 16 23 30 6 13 20 27 4 11 18 25 1 8 15 22 29 5 12 19 26 3 10 17 24 31 7 14 21 28 5 12 19 26
Donnerstag 5 12 19 26 2 9 16 23 1 8 15 22 29 5 12 19 26 3 10 17 24 31 7 14 21 28 5 12 19 26 2 9 16 23 30 6 13 20 27 4 11 18 25 1 8 15 22 29 6 13 20 27

Freitag 6 13 20 27 3 10 17 24 2 9 16 23 30 6 13 20 27 4 11 18 25 1 8 15 22 29 6 13 20 27 3 10 17 24 31 7 14 21 28 5 12 19 26 2 9 16 23 30 7 14 21 28
Samstag 7 14 21 28 4 11 18 25 3 10 17 24 31 7 14 21 28 5 12 19 26 2 9 16 23 30 7 14 21 28 4 11 18 25 1 8 15 22 29 6 13 20 27 3 10 17 24 1 8 15 22 29
Sonntag 1 8 15 22 29 5 12 19 26 4 11 18 25 1 8 15 22 29 6 13 20 27 3 10 17 24 1 8 15 22 29 5 12 19 26 2 9 16 23 30 7 14 21 28 4 11 18 25 2 9 16 23 30

Woche 52 1 2 3 4 5 5 6 7 8 9 9 10 11 12 13 13 14 15 16 17 18 18 19 20 21 22 22 23 24 25 26 26 27 28 29 30 31 31 32 33 34 35 35 36 37 38 39 40 41 42 43 44 44 45 46 47 48 48 49 50 51 52 1

Januar 
26.12. 27.12. 28.12. 29.12. 30.12. 31.12. 01.01.

Woche  

52

RemaDays

NÜRNBERG – Die Vorbereitungen für die ersten RemaDays Europe in Nürnberg laufen auf 
Hochtouren. Bisher haben sich 130 Aussteller angemeldet. Die Unternehmen kommen 
aus Deutschland, Polen, der Tschechischen Republik, der Slowakei, Spanien, Frankreich, 
Rumänien, Italien und den USA. Sie werden ihr Angebot in Halle 1 und 2 der Nürnberger 
Messe präsentieren.

Mit einer Reihe von Attraktionen lockt der 
Veranstalter GJC Inter Media die Werbeartikel-
branche vom 09. bis 11. Januar auf die Rema-
Days nach Nürnberg. Am ersten Messetag sind 
alle Aussteller zu einer Abendgala im In-Club 
Indabahn in der Nürnberger City eingeladen. 
Am Tag darauf feiert die Branche auf der Mes-
se den „European Day of Promotional Gifts“. 
Hauptattraktion ist die Prämierung für das bes-
te Werbegeschenk in sechs Kategorien. Gleich-
zeitig geben die Veranstalter allen Besuchern 
und Ausstellern ein Gläschen Sekt aus. 

Die RemaDays Europe wurden für alle Profis 
der Werbeartikelbranche konzipiert. Anders als 
die PSI steht sie der gesamten Branche offen. 
Nach den Schätzungen des Veranstalters sind 
dies mehr als 50 % des Markts. Besucher und 
Aussteller, die nicht beim PSI registriert sind, 
können sich so trotzdem über Werbeartikel-

Trends informieren und neue Kontakte knüp-
fen. Das verspricht mehr Abwechslung und 
Dynamik rund um das Thema Werbeartikel. ■

www.remadays-europe.com

RemaDays Europe: 09. bis 11. Januar Nürnberg
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RemaDays

„Neue Kunden und neue Lieferanten“
NÜRNBERG — Premiere! heißt es im Januar auch für MACMA aus Nürnberg (siehe auch Ar-
tikel in der dedica 4/2011). dedica sprach mit Geschäftsführer Matthias Huff darüber, was 
er sich von den RemaDays erwartet.

Nürnberg als Austragungsort, MACMA als 
größter Aussteller und Unterstützer der ers-
ten Stunde. Ein Schelm, der denkt, dass es 
sich womöglich um eine überdimensionierte 
MACMA-Hausmesse handeln könnte. „Alles 
Blödsinn“, wird da Matthias Huff nicht müde 
zu sagen. Der ausschlaggebende Grund für 
sein Unternehmen, bei der neuen Veranstal-
tung dabei zu sein: „Wir sehen darin einen  
frischen Wind fürs Geschäft dank neuer Kun-
den und für Besucher die Möglichkeit neue 
Lieferanten zu finden.“ Die PSI sei immer eine 
gute Plattform gewesen, doch es ginge ihm 
darum, sich weiterzuentwickeln und neue 
Märkte und Möglichkeiten zu erschließen. „Die 
RemaDays Warschau und RemaDays Kiew zei-
gen: Der Veranstalter GJC Intermedia ist profes-
sionell und sehr erfolgreich mit seinen Messen. 

Claus Roeting, Geschäftsführer von Crimex in Osnabrück

„Die RemaDays ist eine neue Messe für innovative Firmen, die wie Crimex an Weiterentwicklungen technischer Art – wie 
beim Internet schon seit Jahren - glauben. Aber auch daran, die Branche und ihre Präsentationsformen zu erneuern. Ich 
versuche Visionen real werden zu lassen und gehe auch ein Risiko dafür ein – und meistens lohnt es sich, wie man an 
Crimex sieht! Pioniere müssen Neuland betreten und etwas wagen. Hätte Carl Benz nicht an seinen Motorwagen ge-
glaubt und alles dafür getan, würden wahrscheinlich die Amerikaner die Pole Position im Autobau haben. Ich war in War-
schau und habe mir vor Ort die RemaDays angeschaut, war begeistert und freue mich auf Nürnberg. Crimex ist dabei!“ 

Harald Geyer,
Geschäftsführer Brainchild in Fürth

„Ich bin schon sehr gespannt auf die neue Messe. Gerade Osteuro-
pa ist auf der Veranstaltung stark vertreten. Davon erwarte ich mir 
im Vergleich zur PSI ein neues, pulsierendes Umfeld. Und ich freue 
mich, dass es eine zweite, ernst zu nehmende Veranstaltung ne-
ben der in Düsseldorf gibt. Denn wie heißt es so schön: Konkurrenz 
belebt das Geschäft. In diesem Sinne können wir gespannt sein, ob 
die PSI aus ihrem Dornröschenschlaf erwacht.“

Und an diesen Erfolg wollen wir in Nürnberg 
nun anknüpfen.“ Das große Plus aus Huffs Sicht: 
„Man muss bei dieser Messe kein Mitglied in ei-
nem Club wie bei der PSI sein, um dabei sein zu 
dürfen.“ Und alle Händler können sich über kos-
tenlosen Eintritt freuen. „Einfach eine Nachricht 
per E-Mail an desk4@macma.de schicken und 
Sie erhalten von uns eine freie Eintrittskarte,“ so 
Huff. Am 2. Messetag lädt MACMA am Stand 
zu einem Come-together-Abend bis 24h ein. 
„Kommen Sie nach Nürnberg. Wir freuen uns 
auf Sie", so Matthias Huff. ■

Halle 1, Stand B3 
www.macma.de

Indabahn



Spezialist mit Produktion  
in Deutschland
Seit über 30 Jahren entwickelt und produziert elasto form am Standort Deutschland sehr erfolg-
reich. Als einer der führenden Werbeartikel-Lieferanten Europas investiert das Unternehmen nicht 
nur in neue Maschinen, sondern auch in die Entwicklung neuer Artikel und in die Umsetzung 
und Kontrolle neuer, gesetzlicher Vorschriften und Richtlinien. Die RemaDays Europe ist auch auf-
grund des Standorts ideal für das Unternehmen, um parallel zur PSI neue Kunden zu gewinnen 
und sich auch hier als großer Kunststoff-Hersteller zu präsentieren. Neben den unterschiedlichs-
ten Artikeln aus der eigenen Produktion (Eiskratzer, Brotzeitdosen, Schneeflitzer, Flyer etc.) ver-
edelt die Firma aus Sulzbach-Rosenberg alle Werbeartikel selbst. Ein spezielles Verfahren ist hier 
das so genannte IMould. Besonders geeignet bei Brotzeitdosen, Eiskratzern und Flyern besticht 
diese Veredelung durch die fotorealistische Darstellung der Motive, die hohe Belastbarkeit und 
durch die Einsparung sämtlicher Lithokosten. ■

Halle 1, Stand C6
www.elasto-form.de

Spielerische Werbekonzepte 

Die Werbeplattform Fußball steht neben 
brandaktuellen Quizspielen und Sammelkar-
tenbasierten Kundenbindungsaktionen im 
Mittelpunkt der Präsentation von ASS Alten-
burger auf den RemaDays 2012. Ob Fußball-
Quartett oder Denksport, Face-Paint-Karten, 
Quiz, Fußball-Skat oder -Poker – alle Spiele 
können komplett individuell gestaltet werden 
und bieten mit bis zu 55 Karten viel Platz für 
Botschaften. In Kombination mit multimedia-
len Technologien werden besonders POS- und 
Kundenbindungsaktionen von ASS Altenbur-
ger zum Eyecatcher. „Gerade das Thema Fuß-
ball bietet spannende Sammelansätze“, er-
klärt Marketingmanagerin Susanne Thomas. 
Ob Supermarktkette oder Baumarkt, Wasch-

mittelmarke oder Lizenzvermarkter – direkte 
Einkaufsbelohnungen am POS schaffen Auf-
merksamkeit, binden Kunden und generie-
ren positive Image-Effekte. Die Ausgabe der 
Sammelkarten könne z. B. ab einer definier-
ten Bon-Höhe direkt an der Kasse erfolgen. 
Wie viel Zustimmung solche Aktionen bei den 
Verbrauchern finden, zeigt die Präsenz in den 
Social Media Plattformen. Auf Facebook bilde-
ten sich Fangruppen, Microsites zum Karten-
tausch wurden angeboten und über Twitter 
werden Erfolgsmeldungen von neu erworbe-
nen Sammelkarten verbreitet. ■

Halle 1, Stand C 40
www.werbespielkarten.com




