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Im Dialog mit dem Markenartikler

Das fng magazin ist der Markenmonitor fur den Lebensmit-
telhandel. Es versteht sich als das aktuelle Forum qualitats-
orientierter und unverwechselbarer Markenhersteller.

Redaktionell und konzeptionell berticksichtigt unser Ma-
gazin, dass die Nahrungsmittel-, die Nonfood- sowie die
Getrankebranche und der Handel den Konsumenten als
gemeinsamen Kunden sehen. Deshalb ist das fng maga-
zin auf den Entscheider am POS, den Marktleiter und den
Einkaufer im Handel ausgerichtet.

Leser sind im Einkauf und Vertrieb der Zentralen, sowie

die Entscheider (Inhaber, angestellte Marktleiter und deren
Stellvertreter) in Supermarkten, Verbrauchermarkten und
Warenhausern mit einer Grundflache von mehr als 800 gm
sowie in Fachgeschaften.

Knappe Formulierungen, erganzende lllustra-tionen (Fo-
tos, Grafiken) haben das fng magazin in wenigen Jahren
zu einem gern gelesenen und intensiv genutzten Medium
gemacht.

Nicht zuletzt die Praxisnahe und Umsetzbarkeit der Beitrage
bieten den Machern in den Markten, den Marktleitern, ein
wichtiges Werkzeug fUr den Berufsalltag.

Das fng magazin informiert ausgewogen aus den Berei-
chen Food, Nonfood und Getranke und spiegelt damit den
Angebotsmix der meisten Markte des LEH in Deutschland,
Osterreich und der Schweiz wider.

Verlagsdaten

Verlag: Dr. Harnisch Verlags GmbH
BlumenstralSe 15

D-90402 Nurnberg

Telefon: +49(0)911 20 18-0
Redaktion: +49(0)911 20 18-250
Telefax: +49(0)911 20 18-100
E-Mail: fng@harnisch.com
Internet: www.fng-info.de
Druckauflage: 23.000 Exemplare &
Tatsachlich

Auflagenkontrolle
geprift: 112011

verbreitete Auflage: 22.306 Exemplare

Jahrgang: 17. Jahrgang 2012
Format: DIN A4/B 210 x H 297 mm
Satzspiegel: B 185 x H 260 mm

Bezugspreise: Einzelheft: € 3,—-

Jahresabonnement:
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Ausland € 34,— + € 27,— Versandkosten
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Das fng magazin bietet die flr Disposition und
Einkauf wichtigen Produktbeitrage, abgerundet durch
Themen zu Service, Marketing, Verkaufsforderung,
Kundenansprache und -bindung sowie Personalfragen.

Auf den nachsten Seiten machen wir Sie mit der Struk-
tur unseres Magazins bekannt und freuen uns auf die
Verbindung zu lhnen.

Verbreitungsstruktur und Auflage

Geschaftstypus* Nielsen

Expl. % Expl. %
Zentralen (Einkauf), Vertrieb. . .. ... .. 530....2 T 3.414... 15
Verbrauchermarkte (ab 800 m?). . . .. 9.910.. .44 2 3.906... 18
Supermarkte (Uber 800 m?) ... ..... 2.699...12 B3 . 2.962... 13
SB-Warenhduser (ab 5.000 m?) . .. .. 4.706 . . .21 Bb. 3.212... 15
Drogeriemarkte . . ................ 601....3 Ao 3.580... 16
Discounter. . .................... 603....3 546 2.028 9
Feinkostgeschafte .. ............. 1.005....5 7 1.203. 5
Cash&Carry .. ................... 560....3 Ausland....................... 2.001 9
Handelsagenturen .. .............. 981....4
Industrie . ......... .. ... . ... 401....2
Sonstiges. ... 310... .1 Auflage

Tatsachlich verbreitete Auflage . ...22.306

Berufsgruppe** Druckauflage.................. 23.000

Expl. % Rest/Archiv .......... ... ... ... 694
Inhaber, Geschaftsfuhrer ... ..... .. 7.113...32
Filialleiter. .. .. ....... ... ... ... 9.027 ...41
Stv. Filialleiter. . . ........... ... ... 606....3
Abteilungsleiter Food. . ... ........ 2.210...10
Abteilungsleiter Nonfood. . ... ... .. 1.411....6
Abteilungsleiter Getranke . ........ 1.420....6
Ohne Angaben . ................. 519....2

* entsprechend verwendete Versandanalyse des Verlages
** entsprechend der letztjdhrigen Leseranalyse

Unsere Leser
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Anderungen vorbehalten.
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Redaktionsplan mit Themenubersicht

Themen
Themenheft 1: MYTHOS SWEETS

Termine

\Fng,

Messen/Veranstaltungen

Januar

Intro Mythos Chocolat et Sucre

Themenschwerpunkte: ISM Neuheiten, Trends und mehr, ISM Ge-
sprach, Genusswelten, Susse Stichworte, Markenmacher

Messetelegramm

Ausgabe 1

Food: Nachbericht ISM+BIOFACH, Backwaren, Suppen, Convenience

Getranke: Alkoholfreie Mischgetranke, Likore, Kaffee, Cappuccino,
Espresso

Non-Food: Make Up, Korperpflege, Waschmittel, Tierfutter
Tobacco: Der fng Tabakprofi, Tabakwaren+Neuheiten, Warenkunde

Ausgabe 2

Food: Muttertag, Fisch, Fleisch, Wurst, Geflugel, Obst+GemUse,
Fertiggerichte

Getranke: Wein, Prosecco, Sekt, Champagner, Alkoholfreie Getranke

Non-Food: Haushaltsgerate

Tobacco: Der fng Tabakprofi, Tabakwaren+Neuheiten, Warenkunde

Ausgabe 3

Food: Snack Food, TK herzhaft, Reis, Pasta, Essig+Ol, Schulanfang
Getranke: Bier, Biermischgetrdnke, Weizenbier, Erfrischungsgetranke

Non-Food: OTC-Produkte, Keramik, Glaser, Schulanfang
Tobacco: Der fng Tabakprofi, Tabakwaren+Neuheiten, Warenkunde

Redaktionsschluss: 13.01.2012
Anzeigenschluss:  20.01.2012

Erscheinungstermin: 28.01.2012

Redaktionsschluss: 16.02.2012
Anzeigenschluss:  18.02.2012

Erscheinungstermin: 28.02.2012

Redaktionsschluss: 16.04.2012
Anzeigenschluss:  20.04.2012

Erscheinungstermin: 03.05.2012

Redaktionsschluss: 20.06.2012
Anzeigenschluss:  25.06.2012

Erscheinungstermin: 09.07.2012

42.ISM
29.01.-01.02.2012, KéIn

BioFach
15.-18.02.2012, Nurnberg

Februar

ProWein
04.-06.03.2012, Dusseldorf

Tessiner
Innovationstage
24.-27.03.2012, Ascona, CH

Mai

Symposium Feines
Essen + Trinken
03.-04.05.2012, Miinchen

Juli

Themenheft 2: MYTHOS GETRANKE

August

Mythos Getrénke stellt die Unverwechselbarkeit von erfolgreichen Ge-
trankemarken vor. Unsere Redaktion wird dabei geleitet von der Faszi-
nation, die von einer lebendigen Marke ausgeht.

Ausgabe 4

Food: Teigwaren, Schokolade, StiBwaren, Teigwaren, TK herzhaft+suB,
Suppen

Getranke: Mineralwasser, Internationale Biere, Spirituosen

Non-Food: Papeterie, Haushaltsgerate, Reinigungsmittel

Tobacco: Der fng Tabakprofi, Tabakwaren+Neuheiten, Warenkunde

Ausgabe 5

Food: Neue Produkte bis zum Jahreswechsel, Nachbericht InterMopro
Getranke: WeinSpecial, Wein Prosecco, Sekt, Champagner
Non-Food: Zigaretten-Schwerpunkt, Reinigungs- & Waschmittel
Tobacco: Der fng Tabakprofi, Tabakwaren+Neuheiten, Warenkunde

Ausgabe 6

Food: Frische, Obst+Gemdse, Fleisch, Fisch, Weihnachtsmarkt
Getranke: Gluhwein, Punsch, Tee, Teemischgetranke

Non-Food: Haushaltsgerate, Backformen

Tobacco: Der fng Tabakprofi, Tabakwaren+Neuheiten, Warenkunde

Redaktionsschluss: 06.08.2012
Anzeigenschluss:  10.08.2012

Erscheinungstermin: 17.08.2012

Redaktionsschluss: 17.08.2012
Anzeigenschluss:  20.08.2012

Erscheinungstermin: 03.09.2012

Redaktionsschluss: 21.09.2012
Anzeigenschluss:  27.09.2012

Erscheinungstermin: 05.10.2012

Redaktionsschluss: 06.11.2012
Anzeigenschluss:  14.11.2012

Erscheinungstermin: 03.12.2012

September

InterMopro

InterCool

InterMeat
23.-26.09.2012, Dusseldorf

Oktober

November

Themenheft 3: MARKE: FASZINATION+GENUSS

Dezember

Intro Marke: Faszination+Genuss

Themen unserer Zeit: Bio, Nachhaltigkeit, Functional Food, Die Marke
im Lebensmittelhandel, Vorstellung ausgesuchter Markenprodukte im
Food-, Nonfood und Getrankebereich, fng Talk

Redaktionsschluss: 03.12.2012
Anzeigenschluss:  07.12.2012

Erscheinungstermin: 21.12.2012
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Anzeigenformate | Preisliste 17 vom 01.01.2012

Titelpaket 1/2 Seite
Produktinformation auf 1/> Sae hoch: B 103 x H 297 mm
Titelpaket Titelseite und 1/1 Seite hoch quer: B 210 x H 148 mm
Anzeige im Heft oder 4c €3.780,-
Folgeheft 1/2 Seite 2 x 1/2 Seite (ohne Abb.)
4c €8.710,— quer B 420 x H 148 mm
4c €6.720,—
1/1 Seite 1/3 Seite
B 210 x H 297 mm 1/3 Seite hoch: B 84 x H 297 mm
1/1 Seite ~ 2/1 Seite 4c €6.590,— hoch quer: B210 x H 99 mm
P . -
anoerama | 5 x 1/1 seite 4c €2.950,
.Panorama“-Anzeige 1/3 Seite
B 420 xH 210 mm quer
4c €7.980,—
2. US oder Quadrat* 1/4 Seite
Ganze linke Seite — auf 2-spaltig | 1/4 seite hoch: B 60 x H 297 mm
2.US Wunsch mit Ubergang hoch quer: B210 x H 74 mm
Quadrat auf die rechte Folgeseite 2-spaltig: B 90 x H 126 mm
B 210 x H 297 mm 1/4 Seite 4c €2.170,-
*B 265 x H 297 mm quer
4c €7.400,-
Sonderplatzierungen: GroRen beziehen sich auf Anzeigen im Anschnitt.
4. Umschlagsseite €7.900,— Alle Anzeigen zzgl. 3 mm Beschnitt an allen Seiten.
Es gelten die Farben der Euroskala. Anzeigen im Satzspiegel (B 185 x H 260 mm) auf Anfrage.
Online-Werbung
EINSTIEGS-
Profitieren Sie nicht nur von unserem redaktionellen Alle Preise zzgl. MwsSt und verstehen sich PREISE
Umfeld, das optimal auf die Bedurfnisse Ihrer Zielgruppe  pro Monat bzw. fir vier Wochen. Es wird Giiltig bis
zugeschnitten ist, sondern auch von unseren vielfdltigen  eine einmalige Einstellungsgebihr von € 15,—- 30.06.2012
neuen Online-Mdglichkeiten wie z.B. Produkt- und Ter- pro Banner bzw. Eintrag erhoben. Die Schaltzeit
minankundigungen oder Aktuelle Meldungen. betragt vier Wochen. Bei einer Schaltung von

mindestens 3 Monaten entfallt die Einstellungsgebuhr.

Leaderboard / Superbanner
Wy T '™y ~> ~ 4 Banner PiXEI Pl'eise
e Button 1 120 x 60 €65,

"_ Sy — ] E Button2 ............. 120x90........ €85,
P o2 Vertical Banner ........ 120x240. . .... € 150,
e Skyscraper. ........... 120x600. .. ... € 250,—
‘ @ | daeldungen Halfsize-Banner . .. .. ... 234x60........ €95,
< R Fullsize-Banner. .. ... ... 468 x60. ... ... €165,—
S e v Superbanner .......... 728x90....... € 265,—
| P— | Medium Rectangle. . . . .. 300x250...... € 350,—
Termine

R— Content-Sponsoring Beschreibung Preise
Content Ad Aktuelle Meldungen . ... bis 900 Zeichen. .. € 65,—
el ... mitBild........ €125,-
e ] F Events............... Datum-+Introtext. . € 55,
= N | raesamer | | || e mitlogo........ €80,
Kalender ............. Seminare usw. ... € 25,—

(ab Juli 2012)

Platzierung und Formate Print | Web
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Einkleber und Beilagen

Unser Heft freut sich auf Prospekte und Produktmuster.
Alle Materialien bitte an die Verlagsadresse senden.

Beikleber:
Preis auf Anfrage.

Beilagen:
Hochstformat: B 205 x H 292 mm, Gewicht bis 20 g,
je Tausend: € 240,— zzgl. Postgebiihren

Einhefter (Heftmitte):

Hochstformat: DIN A4, unbeschnitten,

B 216 x H 303 mm, Papiergewicht bis 170 g/gm,
4-seitig: € 6.500,—

Nachlasse

Bei Abnahme innerhalb eines Auftragjahres.
Rabatte fur mehrmalige Schaltungen:

* 3 Anzeigen........... 3% Rabatt
« 6 Schaltungen ........ 5% Rabatt
« 10 Schaltungen ... ... 10 % Rabatt

Kombinationsrabatte sind mit allen Magazinen unseres
Verlages moglich — eine Ubersicht unserer Magazine
finden Sie hier auf der Riickseite.

\Fng,

Technische Daten

Druckverfahren:
Computer To Plate (CTP), Bogen-Offset

Druckunterlagen:
Als druckfahige PDF-Datei im X3-Format und
3 mm Beschnitt, mit Andruck.

Textdokumente:
» DOC-Datei
» RTF-Datei

Grafiken & Bilder (CMYK, 300 dpi):

« TIFF-Datei

+ JPG-Datei

- EPS-Datei mit eingebetteten Schriften & Grafiken

Dateniibertragung:

« per E-Mail: fng@harnisch.com
Bitte mit Angabe der Ausgabe in der Betreffzeile.
Bei digitalen Druckunterlagen ist ein farbverbindliches
Proof erbeten.

- per CD/DVD: Digitale Daten bitte rechtzeitig an die
Verlagsadresse mit z.H. fng magazin senden.

Allgemeine Geschaftsbedingungen Dr. Harnisch Verlags GmbH

1. Fiir alle Geschéftsheziehungen zwischen dem Auftraggeber und dem Ver-
lag gelten ausschlieBlich diese Allgemeinen Geschaftsbedingungen und die
dem Auftraggeber Uberreichten Mediadaten. Abweichende Geschaftsbedin-
gungen des Auftraggebers finden keine Anwendung, auch wenn der Verlag
diesen nicht ausdriicklich widerspricht.

. Anzeigenauftrdge sind im Zweifel innerhalb eines Jahres nach Vertragsab-
schluss abzuwickeln. Der Verlag gewahrleistet die drucktechnisch zeit- und
ortsbedingt bestmégliche Wiedergabe der Anzeige.

. Fur etwaige Fehler der Verdffentlichung, welche der Verlag zu vertreten hat,
erhélt der Auftraggeber Ersatz in Form von unberechnetem Anzeigenraum in
dem AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde.

No

w

4. Mangelanspriiche verjéhren innerhalb eines Jahres ab dem gesetzlichen Ver-

jahrungsbeginn.
Der Verlag behalt sich vor, Anzeigen- oder Beilagenauftrdge sowie einzelne
Abrufe im Rahmen eines Abschlusses wegen des Inhalts, der Herkunft oder
der technischen Form geméB einheitlichen Grundsatzen des Verlags abzu-
lehnen. Beilagenauftrage bzw. Beihefterauftrdge werden fiir den Verlag erst
nach Vorlage eines Musters in OriginalgroBe und mit der schriftlichen Besta-
tigung des Verlages an den Auftraggeber bindend. Eine evtl. Ablehnung des
Auftrages wird dem Auftraggeber schriftlich mitgeteilt. Die Ablehnung eines
einzelnen Abrufes berechtigt nicht zum Riicktritt vom Gesamtauftrag.
. Der Auftraggeber sendet die Druckvorlagen in der vom Verlag angegebenen
Spezifikation an den Verlag. Die Spezifikation der Druckvorlagen und der
Druckvorlagenschluss ergeben sich aus den Mediadaten. Die Kosten fiir Ent-

1

D

wirfe usw. sind im Anzeigenpreis nicht enthalten. Werden sie vom Verlag an-

gefertigt, so werden sie dem Auftraggeber in Rechnung gestellt, ebenso er-
hebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen. Bestellte An-
zeigen, flr die zum Anzeigenschluss laut Erscheinungsplan Druckunterlagen
nicht oder nur unvollstandig vorliegen, werden in der nachstfolgenden Aus-
gabe in der vom Verlag bestimmten, bestméglichen Fassung verdffentlicht.

Probeabziige werden nur auf ausdrticklichen Wunsch geliefert. Der Auftrag-
geber ist fiir die Richtigkeit der zurlickgesandten Probeabzlige verantwort-

lich. Sendet der Auftraggeber den ihm rechtzeitig Ubermittelten Probeabzug

~

nicht fristgemaB zuriick, so gilt die Genehmigung zum Druck als erteilt. Der
Verlag Ubersendet dem Auftraggeber nach Erscheinen kostenfrei ein Beleg-
exemplar oder eine Seitenkopie mit dem Hinweis auf seine Anzeige.

. Rechnungen sind innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen, vom Empfang
der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Falle
eine kiirzere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Bei Zahlungsver-
zug oder Stundung werden Zinsen von 5 v.H. berechnet. Der Verlag kann bei
Zahlungsverzug die weitere Ausfihrung des laufenden Auftrags bis zur Bezah-
lung zurlckstellen und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen.

.Im Falle einer Klage, bei Zahlungseinstellung, Vergleich oder Konkurs entfallt
jeglicher Nachlass. Der Gesamtbetrag fiir noch abzunehmende Anzeigen wird
ohne Verpflichtung des Verlags zu nachtraglicher Anzeigenverdffentlichung
sofort ohne Gewéhrung von Nachlassen fallig. Der Auftraggeber kann nur mit
unbestrittenen oder rechtskraftig festgestellten Anspriichen aufrechnen. Dem
Auftraggeber steht die Geltendmachung eines Zuriickbehaltungsrechts nur
wegen Gegenanspriichen aus diesem Vertrag zu.

10. Anderungen der Anzeigen- und Beilagenpreise, die vier Monate nach Ver-
tragsabschluss eintreten, gehen zu Lasten des Auftraggebers, auch bei lau-
fenden Auftragen.

. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber
zurlickgesandt. Die Frist zur Aufbewahrung endet drei Monate nach
Veroffentlichung der Anzeige.

12. Wird es infolge hoherer Gewalt oder aus anderen, vom Verlag nicht zu vertre-
tenden Griinden unmaglich, den Auftrag auszuflihren, oder treten aus glei-
chen Griinden Unterbrechungen im Erscheinen der Zeitschrift oder einzelner
Ausgaben ein, so ist der Verlag berechtigt, den Auftrag zuriickzustellen oder
von dem Rest zurlickzutreten.

13. Der Verlag speichert im Rahmen der Geschaftsheziehung ihm bekannt gewor-
dene und fiir die Vertragserfillung erforderliche Daten des Auftraggebers.
Diese Daten werden nur zum Zwecke der Vertragserfillung verwendet.

14. AusschlieBlicher Gerichtsstand und Erfillungsort, auch fiir im Zusammenhang
mit dem Auftrag gegebene Wechsel und Schecks, ist gegeniiber Vollkaufleu-
ten der Sitz des Verlages.
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